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Not all tyres
are created equal.

Equipment-Neuheiten 5.8

Infinity tyres. Bred to be better.

Erfolgrelche Kooperation 5. 48

Attersales-Forum
Ungenulite Potenziale  5.72




Marké'ting neu geordnet

Eine Neuordnung der Marketingzustandigkeiten haben die Verantwortlichen der Tyre 24
GmbH vorgenommen. Zukiinftig unterteilt sich das Marketing in die beiden Segmente on-
line und Offline. Das Segment Offlinemarketing wird von Christian Schneider geleitet, der
neu zu der Tyre24 GmbH gestoRen ist. Schneider ist in dieser Funktion zustandig fur die
Bereiche klassische Werbung, Messen und Events. Der 41-jshrige Christian Schneider ar-
beitete zuvor 20 Jahre in Fiihrungspositionen in der Werbebranche. Dort war er unter an-
derem verantwortlich for die visuelle Kommunikation des Spiel-Standortes Kaiserslautern
wihrend der FuRball-Weltmeisterschaft 2006. AuBerdem war er zustdndig fir Marketing-
Kampagnen und zahlreiche Sponsorings in den Bereichen Industrie, KonsumgUter, Finanz-
dienstleistungen und Handel. Die Leitung fir das Segment Online-Marketing Gbernimmt
Sascha Namolnik, der bereits seit 2008 als Marketing-Manager fiir die Tyre24 GmbH
arbeitet. Zuvor arbeitete Namolnik als IT-Manager fur die Media-Agentur MindShare. Zu
Namolniks Kernaufgaben zahlen das Affiliate Marketing, Suchmaschinenoptimierung,
SEO/SEA, Social Media, Online-Werbung und das eMail-und Newsletter-Marketing.

sascha Namolnik (1.) und christian Schneider berichten direkt an Michael Saitow,
Geschiftsfiihrender Gesellschafter der Tyre24 GmbH.




