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Der wahre Wert einer Marke zeigt
Bei der Wahl ,,Die besten Autos 2011 haben die Leser auch iiber Produkte
und Dienstleistungen befunden. Hier Deutschlands Top-Marken.

s hal in Zeiten wie diesen
noch Bestand? Viele Marken
mit st_rahlﬂndem Wiederer-

kennungswert sind auf einem Bolzplatz
namens Globalisierung als Folge von
Fustonen, bernahmen oder Pleiten auf
der Strecke geblieben. In Deutschland
hat man ihre klangvollen Namen noch
{m Ohr, pur gebaut werden Erzeugnisse
unter diesen Markenzeichen nicht
mehr, Wie gul, dass es noch Tempotii-

e

cher gibt und Esso seinem Uralt-Wearbe-
slogan Pack den Tiger in den Tank"
treu geblisben ist. Da weill man, was
mar hat — das ist iibrigens auch ein sehr
traditionsreicher Warbespruch,

Die Wertschiitzung einer Marke ist
kein starrer, aber meist sehr stabiler
Faktor. Das zeigen die Ergebnisse der
auto motor und spert-Leserwahl  Best
Brand 2011* zum Wert der Marken, bei
der 28 Produkt-Kategorien abgefragt

sich in deren Ansehen beim Kunden.

wurden: Nur in knapp der Hilfte gibt
es Verinderungen suf den vorderen
Plitzen. Das Votum der Leser hat stwn
Bosch erneut die Lizenz zum Siegen
erteilt: Der Systemlieferant geht aus
acht Kategorien als klarer Spitzenreiter
hervor —somit gebithrt ihm das Pri-
dikat Marken. Weltmeister®. In der
Disziplin ,.Scheibenwischer” erreicht
Basch mit fiber 80 Prezent Zustimmuing
- knapp zwei Progentpunkis mehr als



im Vorjahr — fiir seine Produkte den
zweithochsten Wert.

Zum sechsten Mal antworteten die -

Leser auf die Frage ,,Produkte welcher
Firma iiberzeugen Sie?" Ein Traumer-
gebnis mit 92 Prozent Zusti er-
zielt Recaro in der Kategorie Sitze — der
Hersteller verbessert seinen Spitzen-
wert vom Vorjahr damit nochmals um
rund sechs Prozentpunkte. Auch bei
Auspuff-Hersteller Akrapovic, dem der

www.aute-motor-und-sport.de

Einstieg ins Autogeschift im ver-
gangenen Jahr aus dem Stand mit Rang
vier gelohnt wurde, steigt die Zustim-
mung im Vergleich zum Vorjahr um
sieben Prozentpunkte.

Bei soviel Kontinuitit gibt es den-
noch Uberraschungen. Die Kategorie
Schmierstoffe ist neu aufgemischt: Li-
qui Moly erfahrt einen Stimmengewinn
von knapp 32 auf {iber 48 Prozent und
verdriingt den bisherigen Dauersieger

Castrol von der Pole Position. Mégli-
cherweise steht dies in Z ‘

mit der Liqui Moly-Werbekampagne,
die das klare Bekenntnis zum uk-
tions-Standort Deutschland zum Inhalt
hat. Denn auch in der Kategorie Pflege-
mittel verbessert sich Liqui Moly von
Platz fiinf auf Platz zwei und tauscht
mit A1/Dr. Wack die Ringe.

Text: Brigitte Haschek. Foto: Peter Amold



