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AKTUELL

Hyundai offensiv

Der koreanische
Importeur will
seine Position
im kommenden
Jahr mit mehre-
ren neuen Mo-
b dellen starken.
Die ersten Erfolge soll nun das Kompakt-
klasse-Modell ,i30" einfahren.

IM GESPRACH

Internet dient als
Vermittler po

Carsten Pick, Mana-

ger ECommerce, (8 s
erklart die Rolle 2 L
des Internet-Endkun- |55 )

dengeschéfts bei
Goodyear Dunlop /
Handelssysteme.

UNTERNEHMENSFUHRUNG

1000 Radsatze

Sein wenige Jahre
altes Reifenlager ist
Peter Reisacher bereits
zu klein. Der BMW-
Handler sieht in der
Einlagerung den
Schliissel zum Erfolg
im Reifengeschaft.

FAHRZEUG-TECHNIK
Reifen, die Kraftstoff
sparen

Der Rollwiderstand
der Reifen beein-
flusst den Spritver-
brauch erheblich:
Neue Pneus sollen
leichter und damit
sparsamer laufen.

Rader & Reifen SpeZial

Thema der Woche: Reifenhandel

Reifengeschaft au
Se gerieten unter Druck. Auch™flr
le"Fachhandler einen stagnierenden Ab
farktteilnehmer. Discounter, Herstellerketten
harfen den Wettbewerb, die Margen sinken.
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Reifenhandel

Wettbewerber unter Druck

Die Anzahl der Marktteilnehmer steigt, die Margen der Unternehmen sinken

Der Reifenmarkt be-
findet sich weiterhin
im Konzentrations-
prozess. Hersteller
beliefern ihre eige-
nen Handelsketten
mit bevorzugten
Konditionen und
bauen ihre Ver-
triebsnetze kontinu-
ierfich aus.

Der Reifenfachhandel ist mit
dem Geschéftsjahr 2006 nur
bedingt zufrieden. ,Es gibt
keinen Crund zu jammern,
doch weder das Erreichte
noch die Aussichten fiir das
kommende Jahr kénnen zu
groem Jubel veranlassen”,
kommentiert Peter Hiilzer, ge-
schaftsfiihrender  Vorsitzen-
der des Bundesverbandes Rei-
fenhandel und Vulkaniseur-
Handwerk (BRV), die Entwick-
lung im Reifengeschaft. An-
ders als im Vorjahr resultier-
ten die Zuwachse (siehe Seite
24) im Berichtsjahr aus dem
Verkauf von Nutzfahrzeugrei-
fen - die seit Jahren erstmals

Lieber anklicken, als ausflippen!
www.reifengundlach.de/shop

DER (" REIFEN-ONLINESHOP !

wieder positive Impulse fiir
den Reifenhandel brachten.
Im Pkw-Segment stagniert
der Verkauf. Auch der leichte
Zuwachs bei den Pkw-Winter-
reifen im November und De-
zember konnte das Geschaft
der Reifenhandler nicht kom-
pensieren.

LFlir das Sommerreifenge-
schaft gehen wir von leicht
ricklaufigen  Absatzzahlen
aus”, prognostiziert Bruno
Goggel, Geschaftsfiihrer von
Reifen Goggel in Gammertin-
gen. Fiir das Wintergeschéaft
2007,/2008 erwartet Goggel
keinen nennenswerten Zu-
wachs. Er fordert jedoch von
den Reifenproduzenten, den
Fachhandel wieder als gleich-
wertigen Partner zu behan-
deln. ,Mit Sorge beobachten
wir, dass einige Hersteller den
Reifenfachhandel bei der Be-

lieferung und Warenverfiig-
barkeit gegeniiber anderen
Vermarktungskandlen wie Dis-
countern und Autoh&usern
gravierend benachteiligen.”

Autohduser punkten

Ihren Marktanteil konnten
die Vertragspartner der Auto-
mobilhersteller 2006 immer-
hin um einen Prozentpunkt
auf 29 Prozent steigern (siehe
Grafik). ,Das milde Wetter im
vergangenen Jahr hat unsere
Absatzerwartungen zwar ver-
hagelt. Dennoch gewann das
Kfz-Gewerbe in einem insge-
samt rickldufigen Service-
markt Marktanteile im Reifen-
ersatzgeschaft hinzu”, freut
sich ZDK-Prasident Robert Ra-
demacher.
Reifenproduzenten wie Mi-
chelin, Continental, Bridge-
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stone und Goodyear beliefern
nach Aussagen einiger Markt-
analysten ihre eigenen Han-
delsketten mit bevorzugten
Konditionen und sorgen
somit fiir Preisverzerrungen.
Erschwerend kommt fiir die
Marktteilnehmer hinzu, dass
die wachsende Anzahl der
Discounter und Onlineanbie-
ter eine hochwertige Ver-
marktung der Reifen im Fach-
handel verhindert und das
Preisgefiige gefahrdet. Zu-
dem haben die meisten Au-
tohduser langst den Reifen
als  Kundenbindungsinstru-
ment fiir sich entdeckt und
bauen ihr Geschaft mit den
Pneus kontinuierlich aus -
auch wenn sich einige noch
sehr schwer damit tun. ,Es ist
schlimm, dass es heute noch
Kfz-Betriebe gibt, die das Ein-
maleins der Kalkulation im
Reifengeschaft immer noch
nicht beherrschen”, beklagt
Karl-Heinz Bolle, verantwort-
lich fir das Aftersales-Ge-
schaft bei der AVAG-Holding
in Augsburg.

Dem Internet raumt der
BRV keine allzu grofen Ver-
marktungschancen ein: ,Der
Marktanteil des Onlinever-
triebs ist von zwei Prozent im
Jahr 2005 auf drei Prozent
2006 gestiegen. Das Ent-
wicklungspotenzial ~ dieses
Vertriebskanals im B2C-Ge-
schaft schatzen wir mittelfris-
tig auf zirka fiinf Prozent
Marktanteil ein”, betont BRV-
Geschaftsfithrer Hans-Jiirgen
Drechsler gegeniiber »kfzbe-
triebe. Die Autofahrer wiirden
sich auch zukiinftig beim Rei-
fenfachhandel vor Ort bedie-

_www.kfz-betrieb.de
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Distributionsanalyse Pkw-Reifen

>

kiz-betrieb

Reifenhersteller/-importeure 100 %

Sell in

Industrie am Handel

Autohduser groBe, freie  Koop. freier  GroBhandel sonst. RFH industrie- Ketten der Fachmarkte
23,0 % RFH RFH nahe Industrie
| Koop. |
5,3% 26,6 % 56% 04 % 15,8 % 10,3 % 13,0%
plus 6,0 %
vom RFH
freie RFH vertraglich gebundene RFH
379% 26,1 %
Reifenfachhandel (RFH) 64 %
6%
Sell out Handel an Verbraucher

Autohauser
29,0 %

davon 6,0 %
vom RFH

-~

Mit 55 Prozent Distri-
butionsanteil besitzt
der Reifenfachhandel
eine Schliisselposition
im Absatz an die
Endverbraucher.

Reifenfachhandel (RFH) 64 %

Verbraucher 100 %

nen, weil der Verkauf von
Neureifen zu beratungsinten-
siv sei. Deutlich zunehmen
werde dagegen der Internet-
handel auf der GroBhandels-
stufe (B2B), der bereits 2006
einen Anteil von 20 bis
25 Prozent verbuchte.

|, Tyre24 hat sich als Stan-
dard in der Reifenbranche
etabliert. Wir bieten den
Héndlern nicht nur eine On-
lineplattform, sondern bera-
ten und schulen sie auch. Wir
begleiten sie in eine interes-
sante und gewinnbringende
Welt des World Wide Web",
verspricht Michael Saitow von

Lieber online, als ganz allein!
www.reifengundiach.de/shop

DER ﬂﬁ‘ue,REfFEN-ONLJ'NESHOP !

der Tyre24 GmbH.pber Inter-

netplattformen und die un-
terschiedlichen 'GroRhandels-
formen decken vor allem die
Freien Werkstatten ihre Nach-
fragespitzen im Reifenge-
schaft kurzfristig ab. Die mar-
kengebundenen Kfz-Betriebe
beziehen ihre Reifen direkt
vom Hersteller und vom Rei-
fenfachhandel (siehe Grafik).

Hersteller expandieren

Fast alle Reifenhersteller wol-
len expandieren. Sie iiberneh-
men bestehende Handelsbe-
triebe, bauen ihr Flottenge-
schaft und ihre eigenen Ver-
triebsnetze wie Euromaster
(Michelin), Vergolst (Conti-
nental), First:Stop (Bridge-
stone) und Premio (Good-

_year) weiter aus. Discounter,

Baumdrkte und SB-Waren-
hauser steigen in den Reifen-

Fachmarkte
11,0 %

Sonstige

vom RFH

Onlinevertrieb

2,0 %

plus 1,0 % vom RFH

Onlinevertrieb
3,0%
davon 1 %
vom RFH

2,0%

markt ein. Onlineanbieter wie
E-Bay und Trye24 wachsen
iiberproportional. Zudem trei-
ben asiatische |mporteure
den Preiskampf im Segment
der Premiummarken kraftig
voran. ,Wir befinden uns in

Quelle: BRY

einem hart umkdmpften
Markt. Die Anzahl der Teil-
nehmer steigt, der Wettbe-
werbsdruck nimmt zu und die
Margen sinken®, weill Ralf
Maurer, Geschaftsfihrer der
freien Handelskette PointsS.

Marktvolumen Neureifen in Mrd. Euro kfz-betrieb
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Bei einem nur leicht ansteigenden Marktvolumen inden kommenden Jahren
wdchst der Wettbewerb durch Discounter und Onlineanbieter. Die Folge:

sinkende Margen.
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