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Expansion bei Tyre24 — es geht weiter voran

Seit ihrem Start vor nunmehr drei Jahren ist die internetbasierte Reifenvermittlungsplatt-
form Tyre24 stetig gewachsen — sowohl personell als auch was die Zahl der den B2B-On-
linemarktplatz nutzenden Partner angeht. ,Ganz am Anfang konnte ich ganze Sache noch
alleine handeln, heute ist das Unternehmen auf mittlerweile 21 Mitarbeiter angewachsen”,
sagt Michael Saitow, Geschiftsfiihrer der in Kaiserslautern beheimateten Tyre24 GmbH,
nicht ohne Stolz. Zum 1. August sind zudem zwei neue Auszubildende im Bereich Ent-
wicklung und Blrokommunikation eingestellt worden.

E ber die Onlineplattform kénnen GroB-
handler gewissermaBen ihr Lager dem
Reifenhandel &ffnen, der damit far ein an Ty-
re24 zu entrichtendes monatliches Nutzungs-
entgelt in Hohe von 20 Euro seinen Reifen-
bedarf aus deren Angebot decken kann. Wir
haben zurzeit ca. 60 GroBhéandler in unserem
System. Es handelt sich dabei um die klassi-
schen ReifengroBhandler aus Deutschland
und den Benelux-Staaten sowie mehrere klei-
ne regionale ReifengroBhandler. Wir haben
aber auch Anbieter in unserem System, die
zum Beispiel nur Montagezubehdr verkaufen
oder auf bestimmte Produkte und Reifenmar-
ken spezialisiert sind. Als Beispiel kann ich
Mayerosch als Offroad-Spezialisten nennen
oder Reifen Krupp und Zweiradbereifung
Hohl als Motorradspezialisten®, erklart Saitow.
Und im Sommer erst konnten drei neue Rei-
fengroBhandler fir Tyre24 gewonnen werden
— einer davon ist Reifen Specht in Freilingen
mit fanf eigenen Filialen und einem Lagerbe-
stand von etwa 200.000 Neureifen. Dabei sei
es gerade die Summe aller solcher Reifenbe-
stande, die das System so erfolgreich mache.
Denn — sagt der Geschéftsflhrer — ,es ist na-
hezu jeder Reifen verflgbar”.

Die genaue Zahl der registrierten Kunden
méchte Saitow nicht preisgeben. ,Allerdings
kénnen wir sagen, dass wir schon bei einer
fanfstelligen Zahl angekommen sind. Dazu
gehdrten der ReifengroBhéandler, der Reifen-
handler, aber auch das markengebundene
Autohaus oder die Kfz-Werkstatt”, erzahit er
im Gesprdach mit der NEUE REIFENZEI-
TUNG. In gleichem MaBe wie die Zahl der die
Reifenvermittlungsplattform nutzenden An-
wender zugelegt hat, hat sich auch die Anzahl
der Uber Website www.tyre24.de umgeschla-
genen Reifen erhéht. Noch im Juni 2003
sprach Saitow gegentiber dieser Fachzeitschrift
von einem Umsatzvolumen in der GréBen-
ordnung von rund einer Million Euro pro Mo-
nat, das heift vor gut zwei Jahren wurden Rei-
fenverkdufe vom GroB- an den Einzelhandel
in eben diesem Wert Giber die Tyre24-Inter-
netplattform vermittelt. Einen Vergleichswert
far heutige Verhdltnisse nennt der Geschafts-
fahrer zwar nicht, doch spricht Saitow in die-

LAls Tyre24 werden wir uns aus dem Endverbrau-
chergeschdft fern halten”, sagt Michael Saitow

sem Zusammenhang von einem derzeitigen
Marktanteil von fast zehn Prozent in Deutsch-
land. ,Das heiBt zehn Prozent der Reifenver-
kdufe an den Einzelhandel werden Gber Ty-
re24 abgewickelt”, so Saitow, nach dessen
Aussagen Interessenten zurzeit rund 15.000
unterschiedliche Reifen fast aller Hersteller
tber Tyre24 beziehen kénnen. ,Von Kleinrei-
fen Uber Motorrad-, Pkw-, Offroad-, Lkw- bis
zu Sonderreifen. Wir vermitteln in der Saison
etwa 20.000 Auftrége am Tag”, figt er hinzu.

Auch die Ausdehnung des Angebotes auf
neue Produktgruppen oder die Expansion in
andere europdische Lander wird weiter vor-
angetrieben. Zwar hatte man schon im Rah-
men der Automechanika im Herbst vergan-
genen Jahres verlautbaren lassen, die Tyre24-
Vermittlungsplattform beispielsweise etwa in
Richtung Alurdder auszuweiten, doch nun
macht das Unternehmen anscheinend ernst.
LAlufelgen stehen vermutlich schon zur Frith-
jahrssaison 2006 unseren Kunden zur Verf(-
gung. Wir arbeiten mit Hochdruck daran”,
sagt Saitow, fur den auch die Internationalisie-
rung noch eines der Zukunftsziele fur sein
Unternehmen ist. ,Der Anfang ist bereits ge-
macht. Anfang 2005 haben wir die Tyre24.pl
in Polen gegriindet. Der Weg zur internatio-
nalen Reifenvermarktung Gber Tyre24 ist so-
mit geebnet”, meint der Geschaftsfuhrer.
AuBerdem entwickele man derzeit ein ,neues

und einzigartiges Shopsystem” flr die eigenen
Kunden, das auch einen integrierten Endver-
brauchershop mitbringe. ,Die Fertigstellung
wird auch im Frahjahr 2006 erfolgen”, steckt
Saitow den zeitlichen Rahmen dieses Projek-
tes ab.

LAls neueste Entwicklung stellen wir dem
Reifenhédndler unseren Stahlradsuchassisten-
ten mit Komplettradmodul zur Verfiigung.
Auch die Entwicklung unseres eBay-Moduls ist
in der Testphase und wird demnéchst online
gehen”, ergdnzt er. Mit dieser Applikation
kénne der Reifenhandler einfach und schnell
eine Sofortkaufauktion bei eBbay erstellen,
wobei seinen Worten zufolge Informationen,
Bilder und Testberichte aus dem Tyre24-Sys-
tem in die eBay-Auktion eingebunden werden
konnen. ,Somit lassen sich mit nur zwei Klicks
fertige eBay-Auktionen erstellen”, gibt Saitow
einen Ausblick auf die weiteren Entwicklun-
gen, stellt auf Nachfrage der NEUE REIFEN-
ZEITUNG allerdings unmissverstandlich klar,
dass man selbst keinerlei Ambitionen in Rich-
tung B2C-Geschdft habe. Alles andere wiirde
das Unternehmen wahrscheinlich nur noch
mehr in die Schusslinie des Wettbewerbs brin-
gen. Schon heute ist die Onlineplattform so
manchem GroBhandler oder Kooperation ein
Dorn im Auge — aus véllig unterschiedlichen
Grinden versteht sich.

Die einen sehen in dem Unternehmen ei-
nen ldstigen, weil ihrer Meinung nach zu er-
folgreichen Konkurrenten und die anderen,
weil ihnen unter Umstanden Einkaufsvolumi-
na bei der Industrie und damit Konditionen flo-
ten gehen, wenn die Mitglieder ihren Reifen-
bedarf tber Geblhr mittels Tyre24 decken,
anstatt ihren Einkauf Gber die jeweilige Ko-
operationszentrale zu tétigen. Schon machen
auch Gertchte die Runde, das Unternehmen
unterhalte auch direkte Verbindungen zu ei-
nigen Reifenherstellern, welche die Plattform
angeblich unter Umgehung des Zwischen-
handels als Vertriebsweg nutzen. Ist da etwas
Wahres dran oder verbirgt sich hinter solchen
breit gestreuten MutmaBungen der Versuch,
die Onlineplattform beim Handel in ein
schlechtes Licht zu ricken? Wir haben Kon-
takt zu einigen Reifenherstellern. Ob diese
Kontakte zur Diskreditierung unserer Platt-
form dienen, kann ich nicht beurteilen — aus-
geschlossen ist dieses aber nicht. Mir ist aber
bewusst, dass einige Reifenhersteller sehr viel
unternehmen, die Marktakzeptanz von Ty-
re24 negativ zu beeinflussen”, sagt Saitow. Ob
mit Erfolg ader nicht, wird man sehen.
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