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Die aus neun vernatzten, aber selbststandigen Lin-
ternehmensbemichan rund um das Thema Reilen
und Rader bestahende Tyre24 Group (Kaiserslau-
tern) hat sigenen Angaben zufoige das Geschafis-
jahr 2012 mit einem positiven Ergebnis abschlie-
[ian kGnnen. Die Umsatzerdse der Gruppe sollen
um knagp zehn Prozent auf 175 Millionen Eurg
(2011: 16 Millionen Euro} zugelegt haben. Gleich-
zaitig wird auch mit Blick auf die Mitarberterzahl ein
Plus berchiet Sie wuchs im Jabr 2012 demnach
urn 22 Prozent aul aktuell mehrals 150, Als Haupt-
umsatzbninger der Kaiserslauterner wird el alidem
die Tyre24 GmbH mit ihren B2B-Onlineraien-
handelspiattformen genannt. Trotz branchenwaiter
Werluste beim Umsatz habe dieser Geschalts-
bareich ein Plus von 15 Prozent sowie eine Stes-
gerung des Betriebsergebnisses im hohan zweai-
stelligen Prozentberaich verbuchen konnen, heidt
es Begrindet wird digse Entwicklung entgegen
dem allgemeainen Markttrend unter anderem mit
ErhGhung des Netto-EK-Réderumsatz-
volumens und einem Anstieg der teiinehmenden

ainer

Fachhdndler, deren Anzahl mit Ober 30,000 eurg

paweit beziflert wird
Abgesehen davon sieht man sich aber auch in
anderen Geschafisleldern auf einem guten Weg. In
diesem Zusammenhang wird beispiaisweise etwa
aul den zur Gruppe gehorenden Raderhersteller
AZEV verwiasen, wo 2012  mit der Inbatnabnahma
einer nauen Produktionsstitie ein wichtiger Schritt
in Richtung einer nachhaltigen Zukunftssichering*
unternommen worden sei, ader aul die Ubernahme
der T-Firma Mondo Media Business-Systams
GmbH, um dariber die Kompetenzen im Sekior E-
Commerce zu starken sowe das Produkiparifolio
im Bergich Warenwirtschafi

und SchnittslellervertGgbarkait den Marktentwick

lungen anzupassen. .Die Tyre24 Group hat sich
zum Ziel gesetzl. neue Tyre24-B2B-Markiplétze in
Spanian, Italien und den USA zu grinden und zu
efablieren, Im Rahmen der Internationalisianung
wird zudem der Zugang zu weileren europaschen
Markten durch Tyre24-Franchiseparinerschatten si-
chergestellt Durch weitare Produkt-
entwicklungen und den Ausbau des
angebotenen Produktportiolios wer-
den die Tyra24-Plattformen das In-
leresse eines erweitarten Kunden-
kresses wecken®, sagt Michael
Saltow, geschafisiihrender Ge
sel.sch.lfte- der Tyre24 Group.




