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DIE REIFEN 2012 AUS IT-SICHT

Digitale Branchenbeschleuniger

Nichts l3uft in der Reifenbranche ohne leistungsfihige IT-Lésungen. Wir haben die Rallen

auf der Suche nach optimierten Warenwirtschaftssystemen,
Reifen-Plattformen durchstibert. Gefunden haben wir noch viel mehr.

52 autoRadereifen - Gummibereifung 07 | 2012

25 in der Redaktion auszuloten, welche

Themenschwerpunkte auf der Bran-
chenleitmesse die wohl gréBle Relevanz
besitzen. Einer Umfrage auf der newen
Website von AutoRaderReifen-Gummibe-
reifung folgend, hatte sich nahezu jeder
weite Messe-Besucher vorgenommen,
sein Geschaftsnetzwerk zu erweltern. 37
Prozent der Umfrageteilnehmer traten den
Weg nach Essen unter der Vorgabe an, sich
Gber Produktneubeiten zu informieren.
Mur 16 Prozent erkannten informationsbe-
darf in Sachen Reifenlabeling. Und tatsach-
lich gab es nur an wenigen Messestanden
Details zu Labelingwerten und der gene-
rellen Informationspolitik der Hersteller zu
erfahren. Die Grundlagen auf Seiten der
Softwarehersteller sllerdings sind gelegt.

Im Vorfeld der diesjahrigen REIFEM galt

Einlagerungssoftware und

Samtliche Warenwirtschaftsidsungen im
Markt verfigen dber entsprechende Kenn-
zeichnungstools- oder Felder - sobald die
Industrie diese freigibt, missen die Daten
lediglich in die Systeme einlaufen. Dieses
Thema also abgehakt, widmen wir uns im
weiteren Verlauf der [T-Berichterstattung”
von der Messe anderen in diesem Segment
relevanten Bereichen,

Umfassende point § IT-Strukctur

Wie umfassend aber dennoch intuitiv bedien:
bar eine IT-Struktur sein kann oder sollte, be-
wiesen uns die Verantworthchen der Koope-
ration point 5. Wir wollen die gratmagliche
Leisturng aus Modulen wie unseren Waren-
wirtschaftslosungen oder Stammdatan fi
unsere Gesellschafter bereitstellen”, erlautert
Stefan Brohs, Leiter der Marketing-Abteilung



bei point 5. Uber 2in integriertes, maximail
vermetites System wird eine Fille an Mog-
lichkeiten offeriert, der Nutzer hat aber
gleichzeitig die Méglichkeiten, die Struktur
seinen Vorstellungen entsprechend anzu-
passen und zu individualisieren. Im System
unter anderem hinterlegt ist der mit dem
Marketing-Award pramierte Marketing-Kon-
figurator, genauso wie eine neue Raderbera-
tung in 30, der Tec-Doc angeschlossene point
§ Webshop, der zentrale E-Mail-Dienstleis-
tungsservice, aber auch die point S24-Platt-
form. Verfolgt wird eine 3-Saulen-Strategie
aus interner Kommunikation (I-Portal), B2B-
Geschaft und der B2C-Option reifenwechsel.
de - im Zeptrum steht die Integration aller
Tools, Vom Wettbewerb will sich die point
§ mit ihres T-Struktur besonders iber ,das
Persénliche und Individualisierte” abheben,

Der lokale Bezug sei fir die angeschlosse-
nen Handler sehr wichtig und solle auch beim
gigenen Web-Auftritt stets im Vordergrund
stehen.

Tyre24-Jubilsum

Einen grofen Auftritt und ikr zehngahriges
Bestehen zelebrierte die Tyrez4-Unterneh-
mensgruppe., Das Unternehmen hat sich vom
Portalbetreiber ru einem in vielen Segmenten
der Branche tatigen Player entwickelt. Ent-
sprechend gut gelaunt zeigte sich Geschafts-
fihrer Michael Saitow, Der Pfalzer berichtete
unter anderem von den Expansionsplanen
nach Spanien, Italien und in die USA. Diese
sollen im Laufe der nachsten rwilf Monate
realisiert werden, Fir Begeisterung innerhalb
der Tyre24-Truppe sorgt aktuell auch ein 30-
Projekt, dass die Prozesse am Point of Sale in

Trotz Guischein-Aktion sah s am tyremotive-Stand
wicht gerade nach Urlaub aus.

der Branche ,rund machan soll”, so der Ver-
antwortliche Dantel Paeschke. Im [T-Spezial
der kommenden Ausgabe werden wir Uber
dieses Projekt ausgiebig berichten - es soll
bereits zur kommenden Umrdstsaison nutz-

har cain




