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| Drei Neue in der Mittelklasse

| Neuer BMW 3er
| gegen VW CC
| und Audi A5 ...

| Newer Porsche Boxster
| imersten Vergleich

Gebrauchiwagen
| Smartschon
abh 1000 Euro
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[Tt Y] Die ganze Wahrheit iiber die Punkterefon
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So schnell ist jetzt der Fiihrerschein weg

Neuer Audi A3 gegen neue Mercedes A-Klass
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B Sie heiflen 7 For All Mankind
Paper Denim & Cloth, Yanuk oder
Diesel und sind - Edeljeans. Sie ha-
ben Locher und Flicken. Und den-
noch - oder gerade deshalb - kosten
‘manche Gber 300 Euro. Warum?
‘Weil sie ein FEdel-Image haben.
Cutes Image machi gute Geschifte,

In der Autoindustrie gilt das eben-
falls, Auch wenn der Nissan GT-R

lich fithrt wie ein Porsche, geniefit
Schwahbenblitz doch das hithere
Hier Lisst sich die Qualitit
_nlle-rdmg.s besser vergleichen als in

Modebranche, Deshalb muss
hinter automobilen Produlten schon

mehr stecken als ein hi Aulle-
res, um auf der Emkanfsliste der
Autofahrer zu landen.

Wir haben unsere Leser gefragt,
welche Marken ihr Vertrauen gemie-
Ben. Uber 80000 Leser haben
macht. In der vergangenen Wi
ging esum die Autohersteller, jetzt
folgen die Ergebnisse aus den Berei-
chen rund ums Automehbil. Das reicht
von Reifen und Batterien bis hin 2u
Versicherungen und Tankstellen.
Diie Ergebnisse in 23 Bereichen zei-
gen, wemn die Deutschen vertranen.

In der vergangenen Woche sieg-
ten vor allem die Marken des VIW-
Konzerns. Und auch jetzt gibt es ei-

BES BES
Borbet 0z
0z Borbet
ATS Rial
Rial TS
Ronal Ronal
| sichdie Verfolger 7. AEZ 146 7. Altec
8. Alutec 140 & AEZ
9, RH-Alursd 120 9. RH Alurad
10. Azew 7.1 10, Azev

Feei

nen strahlenden Helden: Bosch. Das
sehwibische Traditionsunterneh-
men triumphiert gleich in finf Klas-
sen: Werkstattketten, Beleuchtun
mﬁamm“gjsm“ Zii‘|'1,|:!.It.ea';:.ezrld“mnal L
rien (hier sogar ).

Einige Bereiche verdienen einen
tieferen Blick in die Plalzierungen.
Wie die Schmierstoffbranche. Hier
gewinnt kein grofer Mineralilkon-
zern, sondern mit Liqui Moly ein
kleines deutsches Unternehmen.
Deren sehr persimliche Ansprache
schafft Vertranen und Bekanntheit
beim Kunden.

Interessant auch, dass bei den
Plow-Béirsen nicht die Firma mit dem
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Eben

Reifen, Rider, Tankstellen, Schmierstoffe, Versicherungen, Autobanken...

Darauf fahren
die Deutschen ab

‘Welchen automabilen Marken vertrauen die Autofahrer am meisten? Antwarten fiir 23 verschiedene Bereiche

griBten Angebot und den meisten
Nutzern (mohile.de) vorn liegt. son-
dern die Nummer zwei: autosoout24,
de. Dasich beide Anbieter in der Be-
dienung sehr ihneln und beide Fir
Privatpersonen kostenlos sind, muss
das kleine Imageplus woanders her-
komimen. Bessere Werbung ? Bessere
Verbreitung auf mobilen Geriiten?

Es gibt aber auch Siege, die deut-
licher micht sein kiinntem. Wie der
Erfolg von kfrteile24.de, die rusiitz-
lich unter autoteile?d de Autoteile
und Zubehtir im Internet anbieten.
In der Rubrik Online-Versandhan-
del liegen sie deutlich vor Filial-Rie-
sen wie AT.Uund Conrad.



